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A pesar del descenso de la presencia de comportamientos sostenibles en
publicidad, ser sostenible incrementa la diferenciacion y el engagement de las
campanas

—La presencia general de comportamientos sostenibles en publicidad ha vuelto a caer ligeramente y ahora solo el 4,8%
de los anuncios los incluyen. Esto supone un 1,5 % menos desde la primera ola del estudio en abril de 2025.

—Los comportamientos sostenibles mds presentes siguen siendo los relacionados con el transporte y las opciones de viaje
sostenibles, y también seguimos observando que estos aparecen mds en anuncios de TV, que en Digital o en medios
impresos y OOH.

— Automocidén continda muy por delante de todas las categorias analizadas, con un 29% de los anuncios mostrando
ejemplos de comportamientos de transporte sostenible.

—Espana aumenta ligeramente la presencia de comportamientos sostenibles y se sitda en el /7° puesto del ranking. Corea
del Sur sigue liderando con un 14%, seguida Noruega (9%) y Dinamarca (8%).

El Tracking de comportamientos sostenibles en publicidad de Kantar hace una lectura sobre cémo las marcas incorporan la sostenibilidad en
sus comunicaciones y qué impacto generan estos mensajes en las marcas y los consumidores, analizando si se muestran comportamientos o
mensajes sostenibles relacionados con comportamientos concretos en cuatro dreas clave: decisiones de transporte mds sostenibles;
elecciones alimentarias responsables; hdbitos domésticos y energéticos eficientes; y opciones de compra y packaging mds conscientes.

Para esta edicion se han clasificado un total de 12.282 anuncios en todo el mundo segun los cuatro comportamientos sostenibles de Every Brief Counts, lo que supone 2.554
anuncios adicionales desde el informe del 3T 2025.
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A pesar del descenso y de la poca presencia en las comunicaciones, ser
sostenible incrementa la diferenciacion y el engagement sin penalizacion de
la eficacia creativa

. Qué ocurre cuando los anuncios incluyen

Como novedad de este informe, por primera vez podemos ver el comportamientos sostenibles?

impacto real que tiene incluir comportamientos sostenibles en la
eficacia creativa.

Y aqui viene lo interesante: la eficacia global —tanto a corto
como a largo plazo— se mantiene exactamente igual,
independientemente de si el contenido muestra o no

Diferencias en puntos porcentuales entre anuncios que si
incluyen comportamientos sostenibles vs los que no incluyen.

: : . : . i Largo plazo - Brand Equit
comportamientos sostenibles. Es decir: incluirlos no penaliza en ! +1 PP qHIy
absoluto.

| 0 Corto plazo - probabilidad de
Y no solo eso, los comportamientos sostenibles impulsan de : ventas
forma significativa el engagement emocional y, ademas, |
aumentan la diferenciacion del anuncio, ayudando a que +11 Diferenciacién del anuncio
destaque en un entorno publicitario cada vez mads saturado. :

| +8 Engagement emocional
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~ . Alimentacion Energia en el hogar
Espana se mantiene como

el pais con la mayor
proporcion de anuncios

que muestran 1 ,4% a nivel global O, 7% a nivel global

comportamientos

sostenibles relacionados
con compras y productos. Compras & Productos Transporte

Todas las cifras globales
o o
representan una ligera 1, 2 /O a nivel global 2, 5 /O a nivel global

caida respecto al tercer
trimestre de 2025. Cualquier comportamiento sostenible

.En qué punto se encuentra cada
tipo de comportamiento?

% de anuncios con comportamientos o
sostenibles relacionados con los dmbitos .
, o an |Ve| g IObOI Base: 12.282 anuncios testados con Kantar LINK+ de

estudiados.
Datos de Espafa vs datos globales.

noviembre 2024 hasta noviembre 2025.

S USTAINABILE
I.(ANTAR TRANSFORMATION © Kantar 2025 | 5




La TgIeY|5|on sigue siendo TV + sobre transporte
el principal medio en el

gue encontramos mMmads + sobre comida &
anuncios que incorporan alimeriarnr.

comportamientos
sostenibles, + compras & envases

Le siguen digital, prensa y Digital
OOH donde la presencia
sigue siendo mdas discreta

+ sobre energia en el hogar

Impreso y OOH
+ sobre transporte

_—
, & viajes
¢En qué punto se encuentra cada

tipo de comportamiento?

% de anuncios con comportamientos Base: 12.282 anuncios testados con Kantar LINK+ de
sostenibles segL'm medio. noviembre 2024 hasta noviembre 2025.
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La presencia de
comportamientos
sostenibles en los
anuncios varia
significativamente
segun la categoria
del producto o
servicio, siendo la
automocioén y el
ocio donde
encontramos mas
comportamientos
sostenibles.

Automovil

Ocio

Comida preparada / Congelada
Bienes duraderos

Bebidas calientes

Bebidas no alcohdlicas

Alimentacion

Dulces y bombones
Ldcteos

Retail

Bebidas

Hogar

Snacks

Farmacéutica
Pasteleria y panaderia
Bebidas alcohdlicas
Moda

Salsas y condimentos
Cuidado personal
Alimentacion para bebés

Apuestas vy loterias

Comportamientos sostenibles %

I ——— 29 -1p.p.

I 18 {NUEVA!

Promedio global = 5%

Nuevas categorias afadidas:

lugar.

loterias.

— Ocio, que se coloca directamente en 2°

— Alimentacion para bebés, y Apuestas y

\

Fuente: Kantar y Ad Net Zero Sustainable Behaviours Ad Tracker basado en datos de Kantar
LINK para 12.282 anuncios testados de noviembre 2024 hasta noviembre 2025.
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Aqui tenemos dos buenos ejemplos del sector automocion galardonados

recientemente en los KCEA de Kantar.

SHORTLISTED

KANTAR

CREATIVE
EFFECTIVENESS
AWARDS 2025

El anuncio destaca el ingenio de Renault a
la hora de reinventar el Renault R5.

Mira el anuncio aqui ,,

RUNNER UP

IKANTAR

CREATIVE
EFFECTIVENESS
AWARDS 2023

DIGITAL/SOCIAL

Claro y directo para amplificar el mensaje
de Michelin sobre el reciclaje.

Mira el anuncio aqui ,,
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https://www.youtube.com/watch?v=-yY-17wQE0g
https://www.youtube.com/watch?v=N8xKDVNx2Nc

La presencia de
comportamientos
sostenibles en los
anuncios también
varia segun el
mercado siendo
Corea del Sury
Noruega donde
encontramos mas
presencia.

Comportamientos
sostenibles %

Corea del Sur
Noruega
Paises Bajos
Dinamarca
Rumania
Francia
Espana
Polonia
Alemania
Australia
Suecia

Italia

Reino Unido
Canada
Peru
Argentina

Vietnam
USA
Colombia
Sudafrica
México
Indonesia
Brasil

India
Portugal
Hungria
Republica Checa
Turquia
Japon

Chile
Tailandia
Filipinas
Arabia Saudi

00 00 0o Oo

Promedio global = 5%

Nuevos mercados anadidos:

—Noruega y Dinamarca, que se colocan
2 directamente en el TOP 5.

2

2 — Suddfrica y Hungria, que se posicionan
2 en la parte baja del ranking.

0 Fuente: Kantar y Ad Net Zero Sustainable Behaviours Ad Tracker basado en datos de Kantar
LINK para 12.282 anuncios testados de noviembre 2024 hasta noviembre 2025.
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Un buen ejemplo de cémo
estos comportamientos pueden
aparecer de forma natural en
la publicidad es este anuncio
danés de HiFi Klubben, donde
la sostenibilidad no se
menciona explicitamente, pero
si se integra de manera
implicita a través del mensaje:

“poner en valor articulos de
alta calidad que duran en el
tiempo”

Mira el anuncio aqui,,,

O
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https://www.youtube.com/watch?v=lQuryUhWy44

Otro buen ejemplo es el anuncio de la cerveza Ichnusa de Cerdena, galardonado
por Kantar, que se atreve a combinar el orgullo cultural con la responsabilidad

ambiental.
Principales temdticas
ambientales:

Impacto:

— Crecimiento de marca: Del 3% de
cuota de mercado a convertirse en
una de las principales cervezas
elegidas por 1 de cada 3 italianos.

—Se aborda la basura como un
problema social en colaboracion con
la ONG Legambiente para limpiar las
playas y dreas naturales de Cerdena. — Autenticidad cultural: Se evita la
percepcion de “ser unos vendidos” al
unir la sostenibilidad con la identidad

sarda.

—Relanzamiento de las botellas de
cristal retornables para combatir la
contaminacion por pldsticos.

— Percepcién del consumidor: Las
campanas puntuaron muy alto en

Meaningfulness y Difference,

N il ‘e WINNER impulsando una posicién

1HC: . & ‘ | N
Si bebes Ichnusa y tiras la A ¢ ¥ KANTAR oremium.

botella en cualquier lugar, UB g, 1 R

. . I/ * - ™ \ 4
preferimos que ni te la bebas.

—Mensaje contundente: «Si tiene que
acabar asi, ni lo bebas».

AWARDS 2025

DIGITAL/SOCIAL
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Como CIYUdC.I G,rocms a la asociacion con Ad Net Zero, Kantar estd ompllqndo dia @
dia su conocimiento y capacidades referentes a la sostenibilidad en

Kantar a los publicidad para ofrecer un mayor impacto en la industria.
anunciantes en Ahora, la solucion LINK+ de Kantar es capaz de clasificar y evaluar los
- anuncios para comprender el papel de la sostenibilidad en tres
cuestlc.)n.e.s. de vertientes:
sostenibilidad
Presencia: Proposito: Personas:
Clasificacion de Evaluar el Comprender el
anuncios basados impacto de los impacto de los
en mensajes de esfuerzos de anuncios entre los
sostenibilidad y sostenibilidad en subgrupos definidos
ahora también en la marcay el segun el cardcter
comportamientos comportamiento. sostenible.
sostenibles.
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https://www.kantar.com/es/campaigns/consigue-creatividades-de-exito

Con las métricas de
LINK+ te aseguras
un mejor ROl de tu
inversion

S USTAINABILE
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6,62

3,96

1,42

Bajo Medio Alto

LINK+ Calidad Creativa

En colaboracion con WARC hemos demostrado que una
buena creatividad multiplica

x4

el beneficio de tu inversion
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Contacta con
nosotros

LLUIS CASAS
HEAD OF CREATIVE & MEDIA,
KANTAR SPAIN

lluis.casas@kantar.com
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