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Own3anH gocniaXeHHs

OHnanH onuTyBaHHS Ha NaHeni Kantar.

MeToA: :
A Kantar Online Track
1000 pecnoHOeHTIB, KBOTHA 3a CTaTTHo,
Bubipka: BiKOM, TUMOM HaCeneHoro NyHKTy Ta
perioHom
LlinboBa : : .
i YonoBsikn Ta XiHKK, 18-55 pokis
ayauTopis:

HauioHanbHa naHenb, 3a BUHATKOM Cin Ta
Meorpadis: TMMYacOBO OKYMNOBaHWX TEPUTOPIN Ta
30HU aKTUBHUX DOMOBUX Ail

Mepion
ONUTYBaHHA:

KBiTeHb 2026
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KopuctyBaHHSA npUCKOpeHUM BiATBOPEHHAM Bigeo abo ayaio

BinbWwicTb yKpalHUiB MaloTb OOCBI4 NPUCKOPEHHSA KOHTEHTY, ane perynsapHe BUKOPUCTAHHS
3annLaeTbCs HU3bKNUM

0%

PerynsapHicTb BUKOPUCTaHHSA NPUCKOPEHHSA, %

B PerynspHo

® |HoAi
yKpaiHuiB 18-55 maroTb AOCBiA BUKOPUCTAHHSA 19
NPUCKOpPEeHHS Bigeo abdbo ayaio PiKo
40
Hikonun

basa: 18-55; HauioHanbHa naHernb, 3a BUHATKOM cin, TOT Ta 30HM akTUBHMX GoroBuMx Ain. KBoTa 3a cTaTTio, BIKOM, TUMOM HaceneHoro NyHKTy Ta perioHoM.

Bci pecnoHgeHTtn, N=1000
l(ANTAR Yn KopuCTyeTECH BU NPUCKOPEHVM BiATBOPEHHSAM Bifeo abo ayaio? © Kantar 2026 | 3



PerynsapHicTb BUKOpUCTaHHA NPUCKOPEHHSA AeLlo BapiloeETbCA 3a rpynamMmu
Monoawa aygmtopis o 30 pokiB 4YacTille NPUCKOPHOKTL BiAeo

PerynsapHicTb BAKOPUCTAHHSA NPUCKOPEHHSA, %

Yonosik  XKiHka 18-29 30-40 41-55 500k+ 50k - 500k 50k-

Tak, perynspHo 14 12 16 20 13 11 14 17 10
IHoAi 27 26 28 30 29 23 29 28 23
Piako 19 19 19 21 17 19 18 19 20
Hikonu 40 43 37 29 41 47 59 36 47
basa 1000 520 480 245 360 395 410 290 300

XX XX CTATUCTUYHO 3HauYyLwo BuLLe / Hwk4Ye vs. Total (95%)
Basa: 18-55; HauioHanbHa naHenb, 3a BUHATKOM cin, TOT Ta 30HM akT1BHMX GooBux Ail. KBoTa 3a cTaTTio, BIKOM, TUMOM HacesleHoro NyHKTy Ta perioHoM.

BCi pecnoHaeHTn, N=1000
l(ANTAR Yn KopuCTyeTECH BU NPUCKOPEHVM BiATBOPEHHSAM Bifeo abo ayaio? © Kantar 2026 | 4



[MepeBara 3a cepegHiMu LUBMOKOCTAMM

46% yKpalHLUiB NMPUCKOPKOOTb KOHTEHT Makcumym Ao 1,5x, a KoxeH 3-1 nignawToBye
LUBMAOKICTb 3aN€XHO Bi KOHTEHTY

HannonynsapHiwi weBuAaKocTi BigTBOpPeHHSA, %

20 1.25x

26 1.5x

m2x

B 2.5x i Buue

30

3anexuTb BiO KOHTEHTY

basa: 18-55; HauioHanbHa naHenb, 3a BUHATKOM cin, TOT Ta 30HM akTMBHUX GovioBuUX Aii. KBoTa 3a cTaTTio, BikOM, TUMOM HacerneHoro nyHKTy Ta perioHOM.

pecrnoHAeHTH, siKi NpuckoptoloTk Bigeo / ayaio, N=597
I.(ANTAR Ay WBMAOKICTb BU BUKOPUCTOBYETE HalyacTie? © Kantar 2026 | 5



NMpuckoprooTb nepeBaxHO POHOBUM | PO3MOBHUU KOHTEHT

KoHTeHT ans fAKoro 3a3aBu4yav BMUKalOTb NPUCKOPEHHSA, %

Crtpimu / posri posvoev |GG 22
Peknamy / peknamHi interpauii [ NG 21
Inteps'to / posmosHi woy |GGG 20
HoBunu / ananitvka [ 15
Mogkactu 3 Bineo [N 15
Cepianu / binemu [N 15
OcgiTHi Bigeo / nekyii [ 13
Maiixe gns Bcboro [ 12
He Bmukaio [0 9

Ba3za: 18-55; HauioHanbHa naHenb, 3a BUHATKOM cin, TOT Ta 30HM akTMBHUX GoloBux Ain. KBoTa 3a cTaTTio, BikOM, TUMOM
l(ANTAR HaceneHoro NyHKTy Ta perioHoM.
pecnoHAeHTU, siki npuckoptoloTh Bigeo / ayaio, N=597

[ns skoro KOHTEHTY BU 3a3Buy4an BMUKaeTe I'IpI/ICKOpeHHﬂ?




OonoBHIi BUCHOBKMU

1. TlpUCKOPEHHS KOHTEHTY CTano MmacoBuMMm — 0nn3bko 60% ykpaiHuiB 18-55 Bxe mMaloTb Taku OOCBI4

2. Monoawa aygutopia (18—29) 3Ha4yHO YacTile BUKOPUCTOBYE MPUCKOPEHHSA, TOMY OS5 HET KOUTUYHO BaXXSTIMBO YHUKATU
3aTArHyTOro CTOPITENIHrYy Ta WBuaLWe nepexoauTn 4o CyTi

3. HawnnowwmpeHiwi wsuakocTi — ue 1.5x-2x, npy LbOMYy 3Ha4yHa YaCTMHa KOpUCTyBayiB adanTye LWBUOKICTb Mid KOHKPETHUIA
KOHTEHT

4. Hawn4yacTiwe npucKoproTb «POHOBUN» abo PO3MOBHUN KOHTEHT (CTpiMU, IHTEPB'I0, peknamy). HatomicTb cepianu,
diNbMK Ta OCBITHIM KOHTEHT 3HAYHO pigLle nepernagatTb Ha NigBULLEHIN LWBUAOKOCTI

5. LBuakictb nepernagy crae we ogHMM napameTpomM, nig SKui NOTPIOHO aganTyBaTu KOHTEHT. Y CBITi, Ae 3a yBary
KOHKYPYIOTb KOPOTKI Bigeo, anropuTtMun Ta HECKIHYEeHHa CTpiyKa, BUrpae TOW, XTO AOHOCUTL rOfIOBHE LLUBUAKO M 3P0O3YMISo

KANTAR © Kantar 2026 | 7
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