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ESTE INFORME INCLUYE:

—Resumen ejecutivo

—Campanas inspiradoras:
5 cdodigos creativos sostenibles que
hemos visto que funcionan

—Principales resultados
—:Como podemos ayudarte?
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La sostenibilidad sigue construyendo marca, pero cada vez aparece menos en
la publicidad

A pesar de que la preocupacién por el cambio climdtico sigue siendo una de las principales preocupaciones globales, la

presencia de comportamientos sostenibles en publicidad continta cayendo. Hemos pasado del 6,1% de los anuncios en
2025 al 4,1% en 2026.

Sin embargo, los datos muestran una realidad aparentemente contradictoria:

—Los anuncios que incorporan comportamientos sostenibles generan mds diferenciacion.
— Consiguen mayor conexion emocional.

— Construyen mds equity de marca.

—Y cuando incorporan mensajes sostenibles explicitos, los resultados son todavia mejores.

Espana se posiciona entre los mercados mds avanzados del estudio, situdndose claramente por encima de la media global y
destacando especialmente en categorias relacionadas con compras responsables y movilidad sostenible.

Para esta edicion se han clasificado mds de 21.000 anuncios en todo el mundo segun los cuatro comportamientos sostenibles de Every Brief Counts.
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Campanas inspiradoras

codigos
creativos

sostenibles que
hemos visto
que funcionan
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Vender beneficios, no sostenibilidad
Los mejores ejemplos no hablan primero del planeta, hablan de una ventaja

para la persona.

LG

i

Bosch: Electrodomésticos que ayudan a LG: La sostenibilidad aparece integrada  Samsung SmartThings: La tecnologia

—

ahorrar energia manteniendo el foco en  dentro de la innovacion y las ayuda a reducir el gasto energético y
la eficiencia del producto. funcionalidades inteligentes. mejorar la experiencia domeéstica.
#LikeABosch Let your new LG washing machine do smartThings meets Al Home | Samsung

the thinking for you
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Ayudar a las personas a actuar mejor
Las campanas que ensenan al consumidor coémo actuar de forma mds

sostenible generan una mayor diferenciacion de marca.

/¢
MAKE TASTE 7 W
NOT WASTE .t

)

g ‘, Wle-\use" bottles* .
1S j l :

Danone Silk: Promueve alternativas de  Hellmann's: Convierte el desperdicio SodaStream: Demuestra cémo reducir
consumo mMmds sostenibles a través de alimentario en una oportunidad para el uso de pldastico mediante una forma
elecciones alimentarias concretas. cocinar mejor utilizando sobras. diferente de consumir bebidas.

Swap milk for Silk Soymilk® Hellmans Mayo Cat New Soda Era Unlocked
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https://www.youtube.com/watch?v=NplvQhw35r0
https://www.youtube.com/watch?v=NplvQhw35r0
https://www.youtube.com/watch?v=NplvQhw35r0
https://www.youtube.com/watch?v=NplvQhw35r0
https://www.youtube.com/watch?v=NplvQhw35r0
https://www.youtube.com/watch?v=NplvQhw35r0
https://www.bing.com/videos/riverview/relatedvideo?q=youtube%20hellmans%20mayo%20cat%20ad&mid=DFB2B5D3E15F23FEEEF0DFB2B5D3E15F23FEEEF0&ajaxhist=0
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Demostrar es mas poderoso que declarar
La sostenibilidad debe demostrarse visualmente, no se limitarse a ser un

mensaje.

mia

— laughing at them

Chupps (India): Una valla publicitaria
construida con barro y estiércol se
desintegra con las lluvias para
demostrar que el producto es
biodegradable.

Chupps eco friendly slippers

Nespresso: Convierte el nuevo envase
de papel en el protagonista de la
historia.

Unforgettable taste, now on paper

Reacondicionado
pOr expertos.

aENa.

Back Market: Toda la propuesta
demuestra el valor de reutilizar
dispositivos tecnoldgicos.

No solo prometemos calidad: nuestro
jefe lo jura por su madre
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https://www.youtube.com/shorts/MF26uIwl0Y8
https://www.youtube.com/shorts/MF26uIwl0Y8
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https://www.youtube.com/watch?v=6meHHZ7_6CA
https://www.youtube.com/watch?v=hV3ZfOztdG4
https://www.youtube.com/watch?v=hV3ZfOztdG4

El humor funciona mejor que la culpabilizaciéon
Los mejores ejemplos utilizan humor y entretenimiento.

Olivani (Nueva Zelanda): Combina
comportamientos sostenibles con un
tono ligero y cercano.

Olivani 2024 30" TVC

Lightforce Solar: Une sostenibilidad Perdue Farms: Integra sostenibilidad y
explicita con una ejecucion sencilla y mensaje explicito sin perder ligereza.
optimista.

Perdue Headquarters “Brainstorm”

The Future is Obvious - Lightforce Solar
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Las marcas valientes obtienen mayor recompensa
La combinacién de comportamiento sostenible y mensaje explicito genera
los mejores resultados en equity, distintividad y conexion emocional.

Ichnusa (ltalia): La marca

adopta una postura clara contra 8[ lEV[
los residuos con un mensaje
contundente:

"'Si tiene que acabar asi, mejor
no te la bebas".

NERREND.

lchnusa = Se deve finire cos|
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https://www.youtube.com/watch?v=JqxPG4B7kqE
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Principales resultados
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Los anuncios que
muestran
comportamientos
sostenibles
generalmente
aumentan la
diferenciacion del
anuncio y hay mas

probabilidades de que
sean compartidos.

S USTAINABILE
KANTAR TRANSFORMATION

. Qué ocurre cuando los anuncios incluyen

comportamientos sostenibles?

La efectividad de la creatividad no se ve afectada. Puede
ayudarles a destacar, principalmente dentro de su categoria.

Diferencias en puntos porcentuales entre anuncios que si incluyen comportamientos sostenibles
vs. los que no incluyen.

Largo plazo - Brand Equity +3
Corto plazo - probabilidad de ventas +1
Diferenciacién del anuncio +6
Diferenciaciéon del anuncio dentro de la categoria +14

Engagement emocional

+5

Potencial de viralidad +7

Fuente: Kantar LINK+ 21.187 anuncios testados de noviembre 2024 a agosto 2026
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A nivel global solo 4,1%
de los anuncios
contienen
comportamientos
sostenibles.

S USTAINABILE
KANTAR TRANSFORMATION

Anuncios
con comportamientos
sostenibles

79%

Fuente: Kantar LINK+ 21.187 anuncios testados de noviembre 2024 a agosto 2026

Anuncios
con
ambos
mensajes

14%

Anuncios
con mensajes
medioambientales

8%
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Atreverse tiene sus

ventajas.
Demostrar
comportamientos oo Comportamentos Ny

- . . . | Y :
sostenibles y contar ¢El anuncio contiene...2 comportarmientos mensaje medioambiental

. sostenibles medioambiental

con un menSCIje
medioqmbientql Largo plazo - Brand Equity +1 +11 +8
exPIICItO es lo que Corto plazo - probabilidad de +1 -1 +14
mds ayuda a la ventas
diferenciacion, al Diferenciacion del anuncio +5 +19 +7
engqgement Engagement emocional +7 +16 +4
emOCionql y q Iq Diferencias en puntos porcentuales con los anuncios que no incluyen

ninguno de los comportamientos

construccion de
marca a largo plazo.

Fuente: Kantar LINK+ 21.187 anuncios testados de noviembre 2024 a agosto 2026
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Hay dos tipos de

mensajes
explicitamente
sostenible:
: ; Qué tipo de mensaje ; CoOmo ayuda la
4 P J 4 Y
Mostrar como |a marca sostenible o medioambiental marca que la gente ¢ Qué hace la marca
ayuda a actuar de incluye el anuncio? se comporte de para ser mds sostenible?
manera mas sostenible manera mds
consigue una mayor sostenible?
diferenciacion. Largo plazo - Brand Equity 55 63
56 58
Corto plazo - probabilidad de
’ 1
Mostrar cdmo la marca en Vet
si misma es sostenible Diferenciacion del anuncio 64 63
resulta en mayor Engagement emocional 67 95
relevancia. Media = 50

Fuente: Kantar LINK+ 21.187 anuncios testados de noviembre 2024 a agosto 2026
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En general, Espana se
mantiene por encima de
la media global en
cuanto a anuncios que
muestran

comportamientos
sostenibles, con
excepcion de aquellos

relacionados con la
alimentacion.

.En qué punto se encuentra cada

tipo de comportamiento?

% de anuncios con comportamientos
sostenibles relacionados con los admbitos
estudiados.

Datos de Espafa vs datos globales.

SUSTAINABILE
TRANSFORMATION

ICANTAR

Alimentacion

1 7/ 2% a nivel global

Compras & Productos

O, 9 % a nivel global

Energia en el hogar

O, 7% a nivel global

Transporte

2, 1 % a nivel global

Cualquier comportamiento sostenible

4,1 % a nivel global

Fuente: Kantar LINK+ 21.187 anuncios testados de noviembre 2024 a agosto 2026
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A nivel global, la Television
sigue siendo el principal
medio en el que
encontramos mas
anuncios que incorporan

TV + sobre transporte

*+ sobre comida &

alimentacion

comportamientos + compras & envases
sostenibles

Digital
Le siguen digital, prensay + sobre transporte & viajes
OOH donde la presencia
sigue siendo mds discreta

Impreso y OOH

+ sobre transporte & vigjes

_

¢En qué punto se encuentra cada
tipo de comportamiento?
% de anuncios con comportamientos

sostenibles Segun medio. Fuente: Kantar LINK+ 21.187 anuncios testados de noviembre 2024 a agosto 2026
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La presencia de
comportamientos
sostenibles en los
anuncios varia
significativamente
segun la categoria
del producto o
servicio, siendo la
automocion, el ocio
y la dietética donde
encontramos mas
comportamientos
sostenibles.

Automdvil

Dietética

Ocio

Bienes duraderos

Comida preparada / Congelada
Cdémida bdésica

Alimentacion

Ldcteos

Bebidas calientes

Bebidas no alcohdlicas
Carne

Bebidas

Retail

Dulces y bombones
Hogar

Farmacéutica
Pasteleria y panaderia
Bebidas alcohdlicas
Salsas y condimentos
Alimentacion para bebés
Loteria

Moda

Cuidado personal
Apuestas

Cereales

Tabaco / nicotina (no medicinal)

Comportamientos sostenibles %

. )
e | 5
I 1 0

I S

I

I

IS 5

I 5

IS 5

——————————————————————————————— Promedio global = 4,1%

Fuente: Kantar LINK+ 21.187 anuncios testados de noviembre 2024 a agosto 2026
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Espana se situa en
la parte alta de
paises con mas
presencia de
comportamientos
sostenibles en la

publicidad.

Por otro lado,
muchos paises aun
tienen que dar los
primeros pasos.

Comportamientos
sostenibles %

Nueva Zelanda
Noruega
Suecia
Corea del Sur
Paises Bajos
Bélgica
Espana
Polonia
Francia
Reino Unido
Dinamarca
Rumania
Egipto
Canada
Sudafrica
Alemania
Taiwan
Australia
Italia
Argentina
China

Peru

EE. UU.
Vietnam
Colombia
Brasil
México
Japén
India
Portugal
Chile
Grecia
Hungria
Republica Checa
Turquia
Arabia Saudi
Tailandia
Filipinas
Ucrania
Eslovaquia
Malasia
Argelia
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Promedio global = 4,1%

Fuente: Kantar LINK+ 21.187 anuncios testados de noviembre 2024 a agosto 2026
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.Como te podemos
ayudar?
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Gracias a la asociacién con Ad Net Zero, Kantar estd ampliando dia a
dia su conocimiento y capacidades referentes a la sostenibilidad en
publicidad para ofrecer un mayor impacto en la industria.

Desde Kantar,
ayudamos a los
anunciantes a
integrar la

Ahora, la solucion LINK+ de Kantar es capaz de clasificar y evaluar los
anuncios para comprender el papel de la sostenibilidad en tres

sostenibilidad en sus vertientes:

decisiones de

comunicacion, Presencia: Proposito: Personas:
ofreciendo Clasificacion de Evaluar el Comprender el

conocimiento,
marcos de referencia
y evidencia que les
permitan avanzar de
forma creible y
efectiva.

anuncios basados
en mensajes de
sostenibilidad y
ahora también en
comportamientos
sostenibles.

impacto de los
esfuerzos de
sostenibilidad en
la marcay el

comportamiento.

impacto de los
anuncios entre los
subgrupos definidos
segun el cardcter
sostenible.

S USTAINABILE
KANTAR TRANSFORMATION
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https://www.kantar.com/es/campaigns/consigue-creatividades-de-exito

Ademas, las
metricas de LINK+
te permiten
optimizar la
inversion creativa y
mejorar su retorno.

S USTAINABILE
KANTAR TRANSFORMATION

6,62

3,96

1,42

Bajo Medio Alto

LINK+ Calidad Creativa

En colaboracion con WARC hemos demostrado que una
buena creatividad multiplica

x4

el beneficio de tu inversion

© Kantar 2026 | 23



LINK Al Meta-learnings

Definir la Link Qua_litative
estrategia Kantar Live
Te acompafamos campafia Dar forma-
da et el
en cada etapa izt e
del proceso Klz;‘ntarul_ai\:eal e
creativo con
1 Creary
soluciones it o
contenido Converser

disenadas para entre canales

y formatos

maximizar tus
comuhicaciones.

: Context Lab
Optimizar la LIFT / THX
inversion f
Aprendizaje

continuo
LIFT ROI

LINK Al Meta-learnings
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Contacta con
nosotros

LLUIS CASAS
HEAD OF CREATIVE & MEDIA,
KANTAR SPAIN

lluis.casas@kantar.com
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