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iBienvenido a la 1ra edicion del Tracking de Comportamientos Sostenibles en
Publicidad!

La presencia de la sostenibilidad en los anuncios ha disminuido ligeramente: solo el 5,3% de los anuncios muestran
comportamientos sostenibles, lo que deja un gran margen de mejora.

El sector automovil lidera con un 30% de anuncios que abordan opciones de transporte sostenible. Ninguna otra categoria
supera el 10%, aunque destacan bienes de consumo duraderos, bebidas calientes, alimentos precocinados y bebidas no
alcohdlicas.

Por mercados, Corea del Sur encabeza el ranking y Espana ocupa la 69 posicién.

En cuanto a temdticas, predominan los anuncios sobre transporte y viajes sostenibles, mientras que disminuyen los
relacionados con alimentacion, compras y energia del hogar,

Por medios, la sostenibilidad aparece mds en anuncios de television que en digitales, impresos o exteriores

Desde noviembre de 2024 a agosto de 2025 hemos clasificado un total de 9.728 anuncios en todo el mundo segun los cuatro comportamientos sostenibles de Every
Briet Counts. Eso son 3.376 anuncios mds desde el informe del segundo trimestre de 2025 que se publicé durante Cannes Lions.
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¢En qué punto se Alimentacion Energia en el hogar
encuentra cada
categoria?

% do anun % 0,9%
7o de anuncios con 1 y 5 O anivel global / O anivel global

comportamientos sostenibles
relacionado con los dmbitos

estudiados.

Datos de ESpOﬁO vs datos globoles. Comprqs & Productos Tra nsporte

Todas las cifras globales

representan una ligera caida (0] (0]
respecto a las cifras del 1 J 4 /O a nivel global 2 J 7 /O a nivel global
segundo trimestre de 2025.

Espaiia es el pals con mds Cualquier comportamiento sostenible

anuncios en los que se
muestran compras y
productos sostenibles.

Base: 9.728 anuncios testados con Kantar LINK+ de 5’ 3 /o a nlvel glObClI

noviembre 2024 hasta agosto 2025
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.En qué punto se Tv
encuentra cada
categoria?

7 de anuncios con + compras & envases
comportamientos sostenibles

relacionado con los dmbitos

4+ sobre comida &
— , alimentacion

estudiados segun medio.

Digital

+ sobre energia
en el hogar

Impreso y OOH

+ sobre transporte

_—

& viajes

Base: 9.728 anuncios testados con Kantar LINK+ de
noviembre 2024 hasta agosto 2025
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La presencia de
comportamientos
sostenibles en los
anuncios varia
significativamente
segun la
CATEGORIA

Automovil

Bienes duraderos

Bebidas calientes

Comida preparada / Congelada
Bebidas no alcohdlicas

Ldcteos

Retail

Comportamientos sostenibles %

I 30
I 10

I

|
I 6
I 5

____________________________________________ Promedio global = 5%

Alimentacion

Bebida

Hogar

Farmacéutica

Dulces y bombones
Snacks

Pasteleria y panaderia
Bebidas alcohdlicas
Salsas y condimentos
Moda

Personal Care

Fuente: Kantar y Ad Net Zero Sustainable Behaviours Ad Tracker basado en datos de Kantar
LINK para 9.728 anuncios testados de noviembre 2024 hasta agosto 2025
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EJEMPLOS REALES

Este anuncio de INSTER, el vehiculo
100% eléctrico de Hyundai, lanza la
pregunta ";Estds dentro?”

El automovil es el foco, pero hay un
estimulo implicito de un estilo de
vida sostenible, divertido y
saludable.

Mira el anuncio aqui ,,
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https://www.youtube.com/watch?v=GmQF5Bl91kE&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=GmQF5Bl91kE&t=2s

La presencia de

comportamientos
sostenibles en los
anuncios también

varia segun el
MERCADO

Corea del Sur
Rumania
Alemania

Francia
Polonia
Espafa
Australia
Paises Bajos
Canada
Italia

Peru

Reino Unido
Colombia

China Continental

USA
México
Suecia

Vietnam
Brasil
India
Indonesia
Portugal

Republica Checa

Japon

Chile
Turquia
Tailandia
Filipinas
Arabia Saudi

Comportamientos sostenibles %

9

9

14

Promedio global = 5%

Fuente: Kantar y Ad Net Zero Sustainable Behaviours Ad Tracker basado en datos de Kantar
LINK para 9.728 anuncios probados desde noviembre de 2024 hasta agosto de 2025
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EJEMPLOS REALES

Este anuncio de Corea del Sur,
centrado en el “plogging” (recoger
basura mientras se corre), muestra |
como beneficio el ahorro de energia l
que supone la tecnologia loT de
Samsung al mismo tiempo que
muestra un estilo de vida consciente
del medio ambiente.

Mira el anuncio aqui .,

O
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https://www.youtube.com/watch?v=uweMhQccgNM

Publicaciones anteriores de Sustainable Behaviour Ad Tracker ( en inglés)

Articulo de lanzamiento,

abril de 2025

Building
predisposition with
sustainability: Why
every brief should
count

Actualizacion del segundo

trimestre, junio de 2025

--------------------

How the ad industry
can help sustainable
choices become the

norm
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https://www.kantar.com/inspiration/sustainability/building-predisposition-with-sustainability-why-every-brief-should-count
https://www.kantar.com/inspiration/sustainability/building-predisposition-with-sustainability-why-every-brief-should-count
https://www.kantar.com/inspiration/sustainability/how-the-ad-industry-can-help-sustainable-choices-become-the-norm
https://www.kantar.com/inspiration/sustainability/how-the-ad-industry-can-help-sustainable-choices-become-the-norm
https://www.kantar.com/inspiration/sustainability/how-the-ad-industry-can-help-sustainable-choices-become-the-norm

Como CIYUdC.I G,rocms a la asociacion con Ad Net Zero, Kantar estd ompllqndo dia @
dia su conocimiento y capacidades referentes a la sostenibilidad en

Kantar a los publicidad para ofrecer un mayor impacto en la industria.
anunciantes en Ahora, la solucion LINK+ de Kantar es capaz de clasificar y evaluar los
- anuncios para comprender el papel de la sostenibilidad en tres
cuestlc.)n.e.s. de vertientes:
sostenibilidad
Presencia: Proposito: Personas:
Clasificacion de Evaluar el Comprender el
anuncios basados impacto de los impacto de los
en mensajes de esfuerzos de anuncios entre los
sostenibilidad y sostenibilidad en subgrupos definidos
ahora también en la marcay el segun el cardcter
comportamientos comportamiento. sostenible.
sostenibles.
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https://www.kantar.com/es/campaigns/consigue-creatividades-de-exito

Contacta con
nosotros

LLUIS CASAS
HEAD OF CREATIVE & MEDIA,
KANTAR SPAIN

lluis.casas@kantar.com
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